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@ Overblik

® DESIGN PROBLEMFORMULERING

Hvordan kan jeg skabe et let genkendeligt design med en
steerk sammenhaeng rent visuelt mellem de milde naturlige
materialer og det sprudlende farverige festunivers som
fanger malgruppens opmaerksomhed og samtidig viser at
produktet er baeredygtigt?

® PRODUKTVARDI

Bionedbrydelig, miljgvenlig, genopfyldelig, statter en god
sag, skaber glaede og eestetisk vaerdi, den er uskadelig for
bern og dyr, kraever ikke oprydning i naturen, forleenger
minderne i haven.

® KAMPAGNEMAL

Brand awareness og salg af deres nye variant af Bio konfetti
kanone e mix“. Tilmeldinger til nyhedsbrev og
falgere
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MOODBOARD

Designkoncept
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LOGO DESIGN
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O InsLruklioner

For at affyre, hold raret lige ap
Placer den ene hand i bunden af
rarst. Tag godt fat i raret i midten
med den anden hand. Med handen
plageret pa undersiden, aftyr deni
pilens retning for at affyre
patronen

O Sildkerhed

Holdes vaek fra sine og srer. Hold i
armslzngde og peg base viek fra
kroppen og ikke mod mennesker
eller dyr Peg kun pa uhindret milj
Kun sgnet til voksne. Kun udenders
brug. Intet krudt, intet fyruzerkeri

Genoplyld mig!
Genopfyld din kentetti kannon og

vaer mad il at skahe en baeredyatig
forbrugscirkel Pa v
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Vild Klgver mix

Bianadarydeligt og 100%
naturig: Koiisti af iryse-
Fiovar blomster. Sat
b g farvst padin
fest: Og genbrug din kanan
nar foslen or slul.
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Vil Klowver mix

Bianedirydeligt og 100% naturligt
konfetti af frysetorrede kiover blomster.
Siet haeredyglige farver pd din faasl Og
wenbirieg din hanen ndr festen or s,

REJ

Designkoncept



EMBALLAGE DESIGN

Designkoncept
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AFSENDER BUDSKAB

Hvem

ER AFSENDEREN?

De vil gerne fremtraede moderne, unge, trendy og uformelle. Dog stadig profes-
sionelle da det er et eksklusivt produkt hvor keberen betaler mere for kvalitet.
De skal 0gsa udvise omsorgsfuldhed - da de brander sig pé baeredygtighed og
omsorg for miljget.

Siger
hvad?

BUDSKAB

Budskabet til kunden, er at deres valg har betydning for miljget. Nar de veelger
Pourri, er de med til at gere en forskel. Du skal kebe vores nye variant af konfetti
kanon fordi:

Markedsfgringskampagne

HVAD ER DERES VARDIER?

Omsorg for miljoet Inklusivitet

Pourri gnsker ligesom deres malgruppe
at gare en forskel for miljget og har fokus

Den moderne mentalitet som afsende-
ren gnsker at udstréle medbringer ogsa
tanker om inklusivitet - deres materiale

@ Dit festvalg gor en forskel

pé at deres produkter er baeredygtige,
Dit valg af pynt til din fest, har betydning for miljget

og fremtiden. Hvis du vaelger Pourri, ggr du en forskel
for naturen. "Baeredygtige, lokalproducerede materi-
aler + donation til en god sag”.

genanvendelige og genopfyldelige sa vidt skal afspejle at alle starrelser, hudfarver,
muligt. og orienteringer er velkomne og lige.

zerdszt de store og sma ojeblikke

Pourri skaber vaerdi og glaede til de store og sma
ojeblikke der skaber de minder vi husker resten

Kvalitet frem for kvantitet

/Are lokalmiljoet

Plante Konfettien er lavet af lokalprodu-
cerede materialer og kun af oprindelige
hjemmehgrende planter. For at zere den
nordiske kultur & natur samt mindske den
energi der bruges pé import og eksport.

Pourri gar op i at lave hgjkvalitets pro-
dukter ud fra en nordisk standard med de
bedste materialer der giver forbrugeren
en fglelse af luksus og holdbarhed.

af livet. Gennem de planter der vokser ud af kon-
fettien, kan du holde fast i minderne lidt laengere.




MALGRUPPEN

Til hvem?

" ARKETYPE

Arketypen er en kvinde pa 29 ar. Hun er en ung voksen med bachelor udannelse. Hun er velorienteret
og har interesse i hendes egen sundhed og miljget. Som storforbruger af kulturelle tilbud, kan hun ofte
findes p& museer, til events og sociale sammenkomster. Hun har en god forstéelse for teknologi og er
ofte aktiv pa de sociale medier.

Den hgje udannelse har givet hende en god og stabil skonomi der ggr at hun kan shoppe i specialfor-
retninger, hvor hun gerne betaler ekstra for kvalitet og luksus. Hun er har en partner og overevejer at fa
bgrn indenfor de naeste par ar.

CONZOOM GALLUP LIVSFASER

F1 | Byens puls ey Moderne | Individ og 9 | Etablering & pardannelse
« Hoj beskaeftigelse og lederstillinger fzelleskabsorienteret

+ Hgj uddannelse og informerede

« Moderne og bekymringsfrie

« Specialforretninger og luksusprodukter
« Singler & par

« Sterre andel af udlendinge

« To tredjedele har bil

» Sociale sammenkomster, fester, kultur
» Forsgger at gore en forskel i samfundet

Parforholdet er i fokus. Det er sarten pa fami-
lielivet, begynder at teenke pé bgrn. Der bruges
penge pa feelles oplevelser.

Unge karriereorienterede, fremme péa beatet.
Bruger digitale medier.

Forbruger af kultur, fokus pa social og sam-
fundsmaessig ansvarlighed. @nsker at Danmark
skal vise medmenneskelighed og ansvar pa den
internationale scene.

Mange fagrste oplevelser sammen, polterabend,
bryllup, indflytterfest.



KAMPAGNEPLANEN

Hvordan

KAMPAGNEPLAN

LANCERING AF NYT PRODUKT

| Februar méned lancerer Pourri deres nye variant af
Bio konfetti kanon med “Morgenfrue mix".

, der viser produktet frem sammen med en til-
budskampagne med 20% rabat p& den nye variant i
den fgrste uge efter den er landet pa shoppen.

@ E-mail marketing

Gennem Klaviyo laves der e-mail kampagner
gennem nyhedsbreve der sendes ud 1gang om
ugen. Her er der fokus pa salg og fremvisning af
konfetti kanonen, tilbudskampagner, events og
konkurrencer.

@ Video reklame

Generel branding reklame for Pourri, der kan
annonceres pa Youtube og sta pa digital skeerm til
messen.

BRYLLUPSMESSE

I slutningen af Februar maned vil der vaere en Bryl-
lupsmesse i Kabenhavn hvor Pourri har en stand i
de 3 dage messen varer. Messen bruges til at skabe
brand awareness og generelt vise sig frem, til en
malgruppe som allerede er kebsparate.

P& messen har de en tilbudskampagne med 40%
rabat pa konfetti kanoner, der kebes direkte pa
messen.

@ Roll up bannere

Der bliver opstillet 3 roll up bannere, med infor-
mation om hvilke fordele der er ved at kabe plante
konfetti, samt en OR kode der linker videre til
hjemmesiden med mere information og mulighed
for at kebe produkterne.

@ Uddeling af prover

Ved standen vil der veere et bord med sméa poser
af konfetti prever, der uddeles til de besggende pa
messen. Pa poserne vil der veere information om
konfettien og en rabatkode de kan bruge hvis de
veelger at shoppe mere gennem hjemmesiden.

@ Produktmontre

Der vil veere en montre til udstilling af den nye bio
konfetti kanon, som kan kebes direkte pa messen
med deres tilbudskampagne pé 40% rabat.

INSTAGRAM KONKURRENCE

Der vil i starten af Februar maned veere en konkur-
rence pa Instagram, hvor der udloddes 2x indgange
til “Danmarks sterste bryllupsmesse” som Pourri
deltager i, samt konfetti kanoner til alle vinderens
geester, til deres naeste fest. Konkurrencen annon-
ceres pé Instagram, samt i et nyhedsbrev der laves
gennem Klaviyo.

@ Instagram annoncering

Gennem kampagnen bliver der lavet Instagram
annoncer der skaber interesse for den nye variant.
| starten af maneden en “‘coming soon”, herefter

et sneak peak i midten af maneden, og til sidst nar
den lanceres p& webshoppen i slutningen af ma-
neden, vil der veere en Instagram karrusel annonce
med 3 slides .

« Generelle feed posts for overordnet brand.
« Specifikke karussel annoncer.

Markedsf@ringskampagne



TIDSPLAN

EVENT

GENEREL INSTA POST
INETA KARRUSEL ANNOMCE
E-MAIL MARKETING

TILEUDSKAMPAGNE

KAMPAGNE TIDSPLAN

Hvornar?

Konkurrence
nyhedshrey
Info om konkurrence

+kam og besgg os pa
messen - 40% rabat.

Instagram
konkurrence

Pourri udlodder 2x
indgange il bryllupsmesse
+ plantekonflelli Lil alle
geester til naeste fest.

—m

Annoncering for messen og tilbudskampagne
R §E E E E N

Konkurrence og messekarrusel

i | |

123 4567891011213 14 15

Februar 2023

Bryllupsmesse

Pourri har stand pa Danmarks
slorste bryllupsmesse |
Kebenhavn

= Opseetning af Roll up bannere
= Udstilling af “Morgenfrue mix"”
« Uddelling af kenfetti praver

Messe tilbud
40% rabat ved keb
af Bio konfetti
kanoner direkte
pa messen.

=

Sneak peak for ny variant
E ¥ B E E EH H

407% rabat

16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28

Lancering
nyhedsbrev

Intro til “Morgenfrue
mix" og intro tilbud.

Launch af *Morgenfrue mix™
pa webshoppen

Den nye version af bio konfetti
kanon kan nu kebes pd webshoppen.

- Banner / slide pa webshop forside

Intro tilbud

20% rabal pa "Morgenflrue mix” Bio
konfelti ved keb pa webshuppen

iTiIbudskampagnei

Margentrue mix reveal

123 456789101112 13 14 15 16 17

18

Markedsfdringskampagne




Research & analyse

KONKURRENCEANALYSE

Pourri har skabt et baeredygtigt fest univers. Missio-
nen er at skabe en ny kultur hvor vi bevaeger os vaek
fra den mentalitet der hedder "billig, plastik og en-
gangsbrug” og i stedet begynder at teenke "kvalitet,
genanvendelse, genopfyldning og natur”. De vil ger-
ne fremtraede moderne, unge, trendy og uformelle.

KOBSREJSEN

Pourri har skabt et baeredygtigt fest univers. Missio-
nen er at skabe en ny kultur hvor vi bevaeger os veek
fra den mentalitet der hedder “billig, plastik og en-
gangsbrug” og i stedet begynder at taenke "kvalitet,
genanvendelse, genopfyldning og natur”. De vil ger-

MARKEDSPOSITION

Markedet for festartikler er enormt stort og det er
sveert at konkurrere mod de mange webshops der
har et stort udvalg af produkter og kan give en god
pris, fordi de keber stort ind.

ne fremtraede moderne, unge, trendy og uformelle.
Dog stadig professionelle da det er et eksklusivt
produkt hvor keberen betaler mere for kvalitet. De
skal 0gsa udvise omsorgsfuldhed - da de brander
sig pa beaeredygtighed og omsorg for miljget.

Det specifikke nichemarked for baeredygtige fest-
artikler er meget lille og nyt og mere specifikt mar-
kedet for beeredygtige og genanvendelige konfetti
kanoner i Danmark er ikke eksisterende.

God mulighed for at overtage markedet, og gode
muligheder for at udvide med lignende produkt
linjer, men det kreever at man skaber stor opmaerk-
somhed og interesse for et produkt som folk maske
ikke er klar over at de “mangler”.

Dog stadig professionelle da det er et eksklusivt
produkt hvor kgberen betaler mere for kvalitet. De
skal 0gsa udvise omsorgsfuldhed - da de brander
sig pa beeredygtighed og omsorg for miljget.

« ALLE PRODUKTER

» SAMMC BEHOV

» SAMME KATEGORI

= SAMME MALGRUPPE
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www.pourri.dk

NYHED! - NY VARIANT

Morgenirue mix

Bio konfetti kanon
—
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SOCIAL MEDIA CONTENT - INSTAGRAM FEED
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Genoplyldelig
& baredyglig
Skyd festen igang med en

konfetti kanon af 100% dansk

produceret plantematenaleog
se detvokseihaven efter festen




LAD MINDE
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l 100% Bionedbrydeligt konfetti »

matarialae med biomster fro der
| valsair | naturen efter festen,
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Hvilken bio konfetti
kanon skal du have
til din fest?

Vaelg mellam 10 variantar af
kanoner, aller kob din kondett

por. kg eller i poser til faks
wedding throws.

www.pourri.dk
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Pourri er vild med vilje

Wil du veere med?
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