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K A M PA G N E M Å L

P R O D U K T V Æ R D I

D E S I G N  P R O B L E M F O R M U L E R I N G

B U D S K A B

U D F O R M N I N G

Brand awareness og salg af deres nye variant af Bio konfetti 
kanoner ”Morgenfrue mix”. Tilmeldinger til nyhedsbrev og 
følgere på instagram.

Bionedbrydelig, miljøvenlig, genopfyldelig, støtter en god 
sag, skaber glæde og æstetisk værdi, den er uskadelig for 
børn og dyr, kræver ikke oprydning i naturen, forlænger 
minderne i haven.

Hvordan kan jeg skabe et let genkendeligt design med en 
stærk sammenhæng rent visuelt mellem de milde naturlige 
materialer og det sprudlende farverige festunivers som 
fanger målgruppens opmærksomhed og samtidig viser at 
produktet er bæredygtigt?

Når du fejrer din fest med Pourri konfetti, gør du en forskel 
for miljøet og fremtiden. Pourri skaber værdi til de små 
og store øjeblikke og giver dig mulighed for at holde fast i 
minderne liiiidt længere.

Det primære salg foregår på webshoppen. Gennem en ræk-
ke produkter bliver der skabt interesse hos kunden og ledt 
videre til webshoppen. Der arbejdes med e-mail marketing,  
Instagram annoncering, fysiske events og vide reklame.

KO N C E P T  &  I N T R O
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PRIMÆRE LOGO LANDSKABLOGO MÆRKE

SOCIALE MEDIER FARVE VERSIONER

Playfair Display
Playfair Display
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D R E J D R E J D R E J D R E J D R E J D R E J D R E J

Vild kløver mix

P A R T Y 
P O P P E R

Bionedbrydeligt og 100% 
naturligt konfetti af fryse- 
tørrede kløver blomster. Sæt 
bæredygtige farver på din 
fest! Og genbrug din kanon 
når festen er slut.
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www.pourri.dk
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Instruktioner

I N S T R U K
T I O N E R

OP

For at affyre, hold røret lige op. 
Placer den ene hånd i bunden af 
  røret. Tag godt fat i  røret i  midten 
med den anden hånd. Med hånden 
placeret på undersiden, affyr den i 
pilens retning for at affyre 
patronen.

H V I D E  K L Ø V E R 

B L O M S T E R

Sikkerhed
Holdes væk fra øjne og ører. Hold i 
armslængde og peg base væk fra 
kroppen og ikke mod mennesker 
eller dyr. Peg kun på uhindret miljø. 
Kun egnet til  voksne. Kun udendørs 
brug. Intet krudt, intet fyrværkeri.

Genopfyld mig!
Genopfyld din konfetti kannon og 
vær med til  at skabe en bæredygtig 
forbrugscirkel. På vores 
hjemmeside kan du købe refill 
pakker, eller du kan lave dine egne 
ud af naturens materialer.

A F P R Ø V N I N G E R  I  P R O C E S S E N
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E R  A F S E N D E R E N ?

B U D S K A B

De vil gerne fremtræde moderne, unge, trendy og uformelle. Dog stadig profes-
sionelle da det er et eksklusivt produkt hvor køberen betaler mere for kvalitet. 
De skal også udvise omsorgsfuldhed - da de brander sig på bæredygtighed og 
omsorg for miljøet.

Budskabet til kunden, er at deres valg har betydning for miljøet. Når de vælger 
Pourri, er de med til at gøre en forskel. Du skal købe vores nye variant af konfetti 
kanon fordi:

Hvem Siger 
hvad?

H VA D  E R  D E R E S  VÆ R D I E R ?

Omsorg for miljøet Inklusivitet

Dit festvalg gør en forskel

Værdsæt de store og små øjeblikke
Kvalitet frem for kvantitetÆre lokalmiljøet

Pourri ønsker ligesom deres målgruppe 
at gøre en forskel for miljøet og har fokus 
på at deres produkter er bæredygtige, 
genanvendelige og genopfyldelige så vidt 
muligt. 

Plante Konfettien er lavet af lokalprodu-
cerede materialer og kun af oprindelige 
hjemmehørende planter. For at ære den 
nordiske kultur & natur samt mindske den 
energi der bruges på import og eksport.

Den moderne mentalitet som afsende-
ren ønsker at udstråle medbringer også 
tanker om inklusivitet - deres materiale 
skal afspejle at alle størrelser, hudfarver, 
og orienteringer er velkomne og lige. 

Dit valg af pynt til din fest, har betydning for miljøet 
og fremtiden. Hvis du vælger Pourri, gør du en forskel 
for naturen. ”Bæredygtige, lokalproducerede materi-
aler + donation til en god sag”.

Pourri skaber værdi og glæde til de store og små 
øjeblikke der skaber de minder vi husker resten 
af livet. Gennem de planter der vokser ud af kon-
fettien, kan du holde fast i minderne lidt længere.

Pourri går op i at lave højkvalitets pro-
dukter ud fra en nordisk standard med de 
bedste materialer der giver forbrugeren 
en følelse af luksus og holdbarhed.

A F S E N D E R B U D S K A B
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A R K E T Y P E
Arketypen er en kvinde på 29 år. Hun er en ung voksen med bachelor udannelse. Hun er velorienteret 
og har interesse i hendes egen sundhed og miljøet. Som storforbruger af kulturelle tilbud, kan hun ofte 
findes på museer, til events og sociale sammenkomster. Hun har en god forståelse for teknologi og er 
ofte aktiv på de sociale medier.

Den høje udannelse har givet hende en god og stabil økonomi der gør at hun kan shoppe i specialfor-
retninger, hvor hun gerne betaler ekstra for kvalitet og luksus. Hun er har en partner og overevejer at få 
børn indenfor de næste par år.

Til hvem?

G A L L U PC O N Z O O M L I V S FA S E R

• Høj beskæftigelse og lederstillinger
• Høj uddannelse og informerede
•  Moderne og bekymringsfrie
•  Specialforretninger og luksusprodukter
• Singler & par
•  Større andel af udlændinge 
•  To tredjedele har bil
•  Sociale sammenkomster, fester, kultur
•  Forsøger at gøre en forskel i samfundet

Unge karriereorienterede, fremme på beatet. 
Bruger digitale medier.

Forbruger af kultur, fokus på social og sam-
fundsmæssig ansvarlighed. Ønsker at Danmark 
skal vise medmenneskelighed og ansvar på den 
internationale scene.

Parforholdet er i fokus. Det er sarten på fami-
lielivet, begynder at tænke på børn. Der bruges 
penge på fælles oplevelser.

Mange første oplevelser sammen, polterabend, 
bryllup, indflytterfest.

F1 | Byens puls Moderne | Individ og 
fælleskabsorienteret

9 | Etablering & pardannelse

M Å L G R U P P E N



K A M PA G N E P L A N
Hvordan

I Februar måned lancerer Pourri deres nye variant af 
Bio konfetti kanon med “Morgenfrue mix”.
, der viser produktet frem sammen med en til-
budskampagne med 20% rabat på den nye variant i 
den første uge efter den er landet på shoppen.

I slutningen af Februar måned vil der være en Bryl-
lupsmesse i København hvor Pourri har en stand i 
de 3 dage messen varer. Messen bruges til at skabe 
brand awareness og generelt vise sig frem, til en 
målgruppe som allerede er købsparate. 

På messen har de en tilbudskampagne med 40% 
rabat på konfetti kanoner, der købes direkte på 
messen.

Der vil i starten af Februar måned være en konkur-
rence på Instagram, hvor der udloddes 2x indgange 
til “Danmarks største bryllupsmesse” som Pourri 
deltager i, samt konfetti kanoner til alle vinderens 
gæster, til deres næste fest. Konkurrencen annon-
ceres på Instagram, samt i et nyhedsbrev der laves 
gennem Klaviyo.

L A N C E R I N G  A F  N Y T  P R O D U K T B R Y L L U P S M E S S E I N S TA G R A M  KO N K U R R E N C E

Roll up bannereE-mail marketing

Uddeling af prøver

Instagram annoncering

Video reklame

Produkt montre

Der bliver opstillet 3 roll up bannere, med infor-
mation om hvilke fordele der er ved at købe plante 
konfetti, samt en QR kode der linker videre til 
hjemmesiden med mere information og mulighed 
for at købe produkterne.

Gennem Klaviyo laves der e-mail kampagner 
gennem nyhedsbreve der sendes ud 1 gang om 
ugen. Her er der fokus på salg og fremvisning af 
konfetti kanonen, tilbudskampagner, events og 
konkurrencer.

Ved standen vil der være et bord med små poser 
af konfetti prøver, der uddeles til de besøgende på 
messen. På poserne vil der være information om 
konfettien og en rabatkode de kan bruge hvis de 
vælger at shoppe mere gennem hjemmesiden.

Gennem kampagnen bliver der lavet Instagram 
annoncer der skaber interesse for den nye variant. 
I starten af måneden en “coming soon”, herefter 
et sneak peak i midten af måneden, og til sidst når 
den lanceres på webshoppen i slutningen af må-
neden, vil der være en Instagram karrusel annonce 
med 3 slides .

• Generelle feed posts for overordnet brand.
• Specifikke karussel annoncer.Generel branding reklame for Pourri, der kan 

annonceres på Youtube og stå på digital skærm til 
messen.

Der vil være en montre til udstilling af den nye bio 
konfetti kanon, som kan købes direkte på messen 
med deres tilbudskampagne på 40% rabat. 

K A M PA G N E P L A N E N
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T I D S P L A N

Hvornår?

40% rabat ved køb 
af Bio konfetti 
kanoner direkte 
på messen.

Annoncering for messen og tilbudskampagne Sneak peak for ny variant Tilbudskampagne

Info om konkurrence 
+ kom og besøg os på 
messen - 40% rabat.

Intro til  “Morgenfrue 
mix” og intro tilbud.

Konkurrence og messekarrusel

Konkurrence Messe

Sneak peak for ny variant TilbudskampagneAnnoncering for messen og tilbudskampagne

K A M PA G N E  T I D S P L A N
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Research & analyse
Pourri har skabt et bæredygtigt fest univers. Missio-
nen er at skabe en ny kultur hvor vi bevæger os væk 
fra den mentalitet der hedder “billig, plastik og en-
gangsbrug” og i stedet begynder at tænke “kvalitet, 
genanvendelse, genopfyldning og natur”. De vil ger-
ne fremtræde moderne, unge, trendy og uformelle. 
Dog stadig professionelle da det er et eksklusivt 
produkt hvor køberen betaler mere for kvalitet. De 
skal også udvise omsorgsfuldhed - da de brander 
sig på bæredygtighed og omsorg for miljøet.

Markedet for festartikler er enormt stort og det er 
svært at konkurrere mod de mange webshops der 
har et stort udvalg af produkter og kan give en god 
pris, fordi de køber stort ind. 

Det specifikke nichemarked for bæredygtige fest-
artikler er meget lille og nyt og mere specifikt mar-
kedet for bæredygtige og genanvendelige konfetti 
kanoner i Danmark er ikke eksisterende.

God mulighed for at overtage markedet, og gode 
muligheder for at udvide med lignende produkt 
linjer, men det kræver at man skaber stor opmærk-
somhed og interesse for et produkt som folk måske 
ikke er klar over at de “mangler”.

Pourri har skabt et bæredygtigt fest univers. Missio-
nen er at skabe en ny kultur hvor vi bevæger os væk 
fra den mentalitet der hedder “billig, plastik og en-
gangsbrug” og i stedet begynder at tænke “kvalitet, 
genanvendelse, genopfyldning og natur”. De vil ger-
ne fremtræde moderne, unge, trendy og uformelle. 
Dog stadig professionelle da det er et eksklusivt 
produkt hvor køberen betaler mere for kvalitet. De 
skal også udvise omsorgsfuldhed - da de brander 
sig på bæredygtighed og omsorg for miljøet.

KØ B S R E J S E N M A R K E D S P O S I T I O N KO N K U R R E N C E A N A LY S E



S O C I A L  M E D I A  C O N T E N T  -  I N S TA G R A M  F E E D








